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  بازنمایی را تعریف نمایید. -8

 متن زیر چه تکنیکی از رسانه در آن استفاده شده است؟ -9

مردم هند بسیار فقیر و در عین حال شاد و سرخوش هستند! جمعیت هندوستان به طور کلی به سه 

م هند فقیر و بی بضاعت طبقه ثروتمند، متوسط و فقیر تقسیم می شود و این طور نیست که تمام مرد

باشند. در واقع، بزرگ ترین گروه اقتصادی در جامعه هند طبقه متوسط است و شماری از ثروتمندترین 

افراد دنیا در هند زندگی می کنند. از طرفی جمعیت هند بسیار زیاد است و با توجه به جمعیتش شاید 

یاری کشورهای دیگر بیشتر باشد. دقت چندان جای تعجب نباشد که شمار گداها و فقیرانش هم از بس

داشته باشید که جمعیت هند بیش از یک میلیارد نفر است!!! بنابراین با مشاهده دو سه فقیر در خیابان 

 !سریع نتیجه نگیرید که همه مردم هند فقیرند

 نمونه هایی از بازنمایی و کلیشه ای که در رسانه مشاهده کرده اید را با توضیح بیان کنید. -11

 

 مفهموم عکس زیر چیست و چه تکنیکی در آن استفاده شده است.  -11

 

 

 

 



 

 کلیشه را تعریف نمایید.  -12

هدف رسانه ها از ایجاد کلیشه چیست؟  در فرآیند کلیشه سازی، رسانه ها با تکرار تصاویری در ذهن  -13

اثر می وی  مخاطب به دیدگاه او در برابر موضوعات شکل می دهند و عملا بر روی قضاوت و تصمیات

 گذارند. همانطور که در نمونه های ایران دیدید

 در واقع رسانه به کمک کلیشه سازی همه رنگها را به یک رنگ تقلیل می دهد!
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کلیشه ای که  کلیشه سازی آیا مثبت است یا منفی؟ مثالی برای کلیشه ای که اثر مثبت و مثالی برای -15

 اثر منفی در جامعه دارد را بیان کنید.
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مشترک است عدم نمایش تمام واقعیت برای ذهنیت سازی مخاطب است. در واقع رسانه با حذف برخی 
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